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JUGENDPRESSE DEUTSCHLAND BUNDESVERBAND JUNGER MEDIENMACHER

Wir sind das Netzwerk medienbegeisterter junger Menschen in Deutschland.
Wir vermitteln journalistisches Handwerk und machen Medien mit Leidenschaft.
Wir sind eine unabhéngige Plattform fir Engagement,

Austausch und Selbstverwirklichung junger Medienmacher.

Wir fordern Medienkompetenz und leben demokratische Kultur.

Wir hinterfragen und bewegen Gesellschaft.

Funf Jahre Medienliebe. Die Jugendpresse Deutschland ist seit ihrer Griindung 2003 der Bundesverband von und fir junge
Medienmacher. Vom Schilerzeitungsmacher bis zum jungen Volontar begleiten wir in den Beruf, bilden mit fast 300
Seminaren im Jahr aus und veranstalten unter anderem die Jugendmedientage und die youth media convention. Auf
unseren Veranstaltungen und Kongressen erleben Jugendliche Kontakt und Diskussion mit Profis aus Medien und Politik
und unter sich selbst. Mit dem Schdilerzeitungswettbewerb der Ldnder zeichnen wir jedes Jahr die besten jungen
Blattmacher aus. Daneben stellen wir Serviceleistungen wie den Jugend-Presseausweis zur Verfligung und geben die
Maoglichkeit, im Rahmen interessanter Veranstaltungen journalistisch zu berichten. Wir erreichen rund 15.000 junge
Journalisten und organisieren den gréBten Teil unserer Arbeit ehrenamtlich — immer von Jugendlichen fur Jugendliche.

Mehr Infos im Internet unter www.jugenajpresse.de.

KONTAKT BUNDESVORSTAND UND GESCHAFTSFUHRUNG

Julia Balanowski, j.balanowski@jugendpresse.de

Elisa Gartner, e.gaertner@jugendpresse.de

Philip Geisler, p.geisler@jugendpresse.de

Michael Hallermayer, m.hallermayer@jugendpresse.de

Sebastian Olenyi, s.olenyi@jugendpresse.de (bis Frihjahr 2008)
Michael Metzger, m.metzger@jugendpresse.de (bis Dezember 2008)

Ory Daniel Laserstein, o.laserstein@jugendpresse.de (ab Mai 2008)
Gerrit Bastian Mathiesen, g.mathiesen@jugendpresse.de (ab Mai 2008)
Andreas Weiland, a.weiland@jugendpresse.de (ab November 2008)

Kristin Dethloff (Geschaftsfiihrung), k.dethloff@jugendpresse.de (bis Februar 2009)
Anna-Lena Alfter (Geschéaftsfiihrung), a.alfter@jugendpresse.de (ab Méarz 2009)

WohlertstraBe 18 Ck.
10115 Berlin S
Tel. (030) 450 865 50

Fax (030) 450 865 59

E-Mail buero@jugendpresse.de
Web www.jugendpresse.de
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DAS JUGENDPRESSE-JAHR 2008

Eine unabhangige, freie und qualitativ hochwertige Medienlandschaft ist in Zeiten der Informationstiberflutung fur die
Gesellschaft wichtiger denn je. Im Mittelpunkt des Jugendpresse-Jahres 2008 stand deshalb die gesellschaftliche
Verantwortung von jungen Medienmachern. Mit dem Jugend-Onlinemagazin zur Kampagne , dieGesellschafter” zeigten
Aktive der Jugendpresse auf, in was flr einer Gesellschaft junge Menschen leben wollen. Im Rahmen des Demografie-Preises
machten sich junge Autoren Gedanken Uber die Zukunft einer immer alter werdenden Bevélkerung.

Die Jugendpresse Deutschland hat im Jahr 2008 folgende Ziele erreicht:

Aktivengewinnung und -qualifizierung zur Starkung der ehrenamtlichen Struktur wurden durch strukturelle
Verdnderungen und das Etablieren von gezieltem Freiwilligenmanagement umgesetzt.

Mit Wettbewerben und Publikationen haben wir Jugendliche zur Auseinandersetzung mit der
gesellschaftlichen Verantwortung angeregt. Gesellschaftliches Engagement wurde im Rahmen des
Onlinemagazins zu , dieGesellschafter” und bei Berlin 08 thematisiert. Junge Menschen haben sich bei einem
Wettbewerb mit dem demografischen Wandel in Deutschland beschéftigt.

Gerade in einer Jugendorganisation, die mit ehrenamtlichen Aktiven arbeitet ist flieBender
Informationsaustausch und gezieltes Wissensmanagement notwendig. Die Nutzung von Blog und Wiki-
Technologie wurde weiter ausgebaut und bedarfsgerechter zugeschnitten. Gerade die Weiterentwicklung des
.Teamblogs” wurde von den Aktiven Uberaus gut angenommen und motiviert uns fir die Weiterentwicklung
einer Dokumentations- und Wissensmanagementkultur.

Diese MaBnahmen starken die Jugendpresse Deutschland als Verband, der professionell mit Ehrenamtlichen arbeitet. Sie
stehen ganz im Zeichen des Struktur- und Leitbildprozesses, mit dem wir junges Engagement erméglichen und ein klares
Profil schaffen.

DER SCHULERZEITUNGSBEREICH
SERVICELEISTUNGEN UND PROJEKTE

SCHULERZEITUNGSWETTBEWERB DER LANDER
MIT 1800 EINSENDUNGEN DER GROBTE SCHULERZEITUNGSWETTBEWERB IN DEUTSCHLAND
VERANSTALTET VON DER KULTUSMINISTERKONFERENZ UND DER JUGENDPRESSE DEUTSCHLAND

FAKTEN

Zielgruppe:
Schulerzeitungsmacher zwischen sechs und 20 Jahren

Rahmen.
16 Landeswettbewerbe
Etwa 1800 Einsendungen
200 Nominierte
29 Preistrager
Preisveranstaltung am 10./11. Juni 2008 in Berlin mit Vorprogramm mit Medieneinblicken und Workshops sowie
Preisverleihung im Bundesrat mit dem Bundesratsprasidenten und Erstem Birgermeister der Freien und Hansestadt
Hamburg Ole von Beust

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland
Kultusministerkonferenz der Lander

Partner:
BASF Aktiengesellschaft
Axel Springer Akademie
Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend
Stiftung und Bundesverband Presse-Grosso
Deutsche Gesetzliche Unfallversicherung
Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger
Amadeu Antonio Stiftung

Der Schulerzeitungswettbewerb der Lander pramiert herausragende Leistungen von Schileredaktionen. Er fordert so
die Schulerpresse als ein wesentliches Element demokratischer Schulkultur. Dabei steht die Schilerzeitung als
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Sprachrohr der Schilerinnen und Schiler im Mittelpunkt: Altersgerechte Interessenwahrnehmung, angemessene
sprachliche Darstellung und verantwortungsvolle Partizipation am Schulleben werden vorrangig bewertet.

Seit 2003 wird der Schilerzeitungswettbewerb von der Kultusministerkonferenz der Lander und der Jugendpresse
Deutschland veranstaltet und gehoért inzwischen themendbergreifend zu den gréBten bundesweiten
Jugendwettbewerben. Im Jahr 2008 beteiligen sich rund 1800 Schulen mit ihren Zeitungen an den 16
Landeswettbewerben. Unter der Schirmherrschaft des Bundesratsprasidenten wurden die besten 29 Schulerzeitungen
im Rahmen eines eineinhalbtdgigen Workshop-Programms im Juni 2008 im Bundesrat ausgezeichnet.

MOBILE AKADEMIE
JUNGE MEDIENINTERESSIERTE IN DEN SCHULEN AUSBILDEN:
MEDIENKOMPETENZ ERWEITERN UND SCHULERZEITUNGEN GRUNDEN

Die Mobile Akademie ist ein Vor-Ort-Workshop an Schulen, der sich einen Tag lang dem Bereich Medien widmet.
Insgesamt haben im Jahr 2008 etwa 50 Mobile Akademien erfolgreich stattgefunden und es gibt ungefédhr 40 Teamer
im Bundesgebiet. Das Problem des Projekts der Akademien ist, dass die Nachfrage nicht befriedigt werden kann, da es
zum einen zu wenig Teamer gibt und zum anderen finanzielle Mittel fehlen. Um dem personellen Mangen
entgegenzuwirken, wurden bei einer Schulung neue potentielle Teamer ausgebildet.

Eine Gruppe von Jugendlichen zwischen sechs und 20 Jahren kann aus zwei verschiedenen Workshops wéhlen:

MEDIENKOMPETENZ

Hier wird mit Schilern erforscht, wie aus einer Tatsache eine Nachricht wird und auf welche verschiedenen Arten diese
Nachricht verpackt werden kann. Ziel des Workshops ist es, Schilern Hintergrundwissen zu vermitteln und sie zum
kritischeren Konsumieren von Zeitung, Radio und Fernsehen zu animieren.

SCHULERZEITUNG GRUNDEN

Um den Schilern eine realistische Arbeitsgrundlage zur Verfligung zu stellen, werden alle relevanten Bereiche einer
Schilerzeitung geplant: Inhalt, journalistisches Schreiben, Finanzierung, Layout und Redaktionsorganisation. Nach
diesem Workshop haben die Schiler ein umsetzbares Konzept in den Handen, mit dem eine erfolgreiche
Schilerzeitung erstellt werden kann. Auch im Jahr 2008 ist die Anzahl der Anfragen fur die Mobile Akademie enorm
gestiegen. Beliebt ist vor allem das Workshopmodul ,Schiilerzeitung griinden". Hierflr muss flir das kommende Jahr
eine neue Finanzierung gefunden werden, denn die Nachfrage steigt und momentan missen die Schulen oder
Jugendgruppen die Kosten fr die Seminarleiter und ihre Anfahrt, das Material und eine Aufwandsentschadigung selbst
tragen.

WWW.SCHUELERZEITUNG.DE
ETABLIERUNG ZUR ONLINECOMMUNITY UND
ERWEITERTES SCHULERZEITUNGS-HANDBUCH

Die Internetseite schuelerzeitung.de ist die Seite der Projektgruppe Schulerzeitungsoffensive der Jugendpresse
Deutschland. Diese dient als erste Anlauf- und Informationsstelle fir den Schilerzeitungsbereich. Als wichtige Punkte
findet man hier das Online-Schulerzeitungshandbuch und Informationen Uber die Mobilen Akademien; auBerdem auch
Uber das Anzeigentool fir Schilerzeitungen ,adbrixx” und Informationen zum Schilerzeitungswettbewerb der Lander.

DER BEREICH ,FUB FASSEN IM JOURNALISMUS"
SERVICELEISTUNGEN UND PROJEKTE

PRAKTIKA-OFFENSIVE

Wer in den Journalismus will, mUsse Leidensfahigkeit mitbringen, heit es, wenn man einige , alte Hasen” fragt.
Gemeint ist Durchhaltekraft, um aus jedem noch so langweilig erscheinenden Thema etwas Ansprechendes zu machen.
Die Sache mit der Leidensfahigkeit kénnte man auch so verstehen: Lehrjahre sind keine Herrenjahre. Auf die aktuelle
Arbeitsmarktlage zugeschnitten hei3t das: Unbezahlte Praktika gehdren eben dazu, werden doch laut einer von der
DGB-Jugend in Auftrag gegebenen Studie 41 Prozent aller Praktika im Bereich Kunst, Kultur und Medien nicht bezahlt.
Im Bereich Industrie, Handel, Banken und Versicherungen liegt dieser Prozentsatz hingegen bei nur einem Prozent.
Doch gehoren solche Beschéftigungsverhaltnisse wirklich dazu, wenn man als Journalist erfolgreich werden mochte?
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Ein entschiedenes ,Nein” ist die Antwort der Jugendpresse Deutschland, des Deutschen Journalisten-Verbandes und der
Deutschen Journalistinnen- und Journalistenunion in ver.di. Wir haben uns deshalb zur Praktika-Offensive
zusammengeschlossen und gemeinsame Richtlinien flr journalistische Praktika verdffentlicht. Die Partner der ,Praktika-
Offensive” wollen mit ihrer Arbeit in Selbstverpflichtung die Qualitat der journalistischen Praktika verbessern, Standards
als Empfehlungen fur Praktikanten und Praktika-Betreuer vorlegen und auf deren Umsetzung hinwirken.

In 2008 kamen Vertreter aller drei Partner zusammen und konzipierten eine Diskussionsveranstaltung, die am 26. Marz
2009 in Berlin ausgerichtet wird. Weiterhin wurde an der Website www.praktika-offensive.de gearbeitet und neue
Konzeptideen fir die Weiterentwicklung der Kampagne erarbeitet.

+FUB FASSEN IM JOURNALISMUS” - BUCH
HILFREICHE TIPPS UND TRICKS FUR DEN BERUFSEINSTIEG

Die Jugendpresse Deutschland hat 2007 gemeinsam mit dem UVK-Verlag Konstanz eine Publikation in nunmehr dritter
Auflage herausgebracht: ,,FuB fassen im Journalismus”. Das Buch ist eine Sammlung von konkreten Tipps zum Einstieg
in den Journalismus, verfasst von erfahrenen Medienmachern aus dem Umfeld der Jugendpresse. In 2008 haben wir
den Vertriebsweg erweitert und bereits erste Ideen fir eine vierte Auflage entwickelt, die voraussichtlich jedoch erst in
2010 realisiert werden kann.

MENTORENPROGRAMM FUR JUNGE JOURNALISTEN

FAKTEN

Zielgruppe:
Junge Medienmacher zwischen 17 und 21 Jahren

Rahmen.
20 bis 25 Mentoren und Mentees pro Jahr
Mentoren zwischen 25 und 35 Jahren mit Berufserfahrung im professionellen Medienbereich

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland
JungeJournalisten.de

Im Sommer 2006 haben das Online-Netzwerk Jungelournalisten.de und die Jugendpresse Deutschland gemeinsam das
Mentorenprogramm gestartet. Das Programm richtet sich an Abiturienten und Erstsemester, die bereits erste
Erfahrungen im Journalismus gesammelt haben. Das Ziel ist, talentierte Nachwuchsjournalisten auf ihrem Weg in die
Medien zu begleiten und zu unterstitzen. Im Mittelpunkt steht der Erfahrungsaustausch zwischen den jungen
Teilnehmern des Programms (Mentees) und den Mentoren.

Die Mentoren haben den Einstieg in den professionellen Journalismus bereits geschafft. Sie sind mindestens 25 Jahre
alt, haben ein Volontariat hinter sich, eine Journalistenschule besucht oder arbeiten seit mindestens finf Jahren als freie
Mitarbeiter. Unter den Mentoren sind Redakteure und Freie von ZEIT, Spiegel, Welt am Sonntag, Frankfurter Rundschau
und ZDF.

Durch den geringen Altersunterschied kénnen sich die Mentoren noch genau an ihre Probleme beim Einstieg in die
Medienwelt erinnern. Der Mentor begleitet den Nachwuchs in seiner beruflichen Entwicklung. Mogliche Hilfestellungen
gibt der Mentor unter anderem bei Fragen zum Berufsweg, zur Studienwahl, zu Recherchen, bei Bewerbungen und
beim Redigieren von Texten.

Leider ist es auch 2008 mangels Partner und Sponsoren nicht gelungen, eine ,Summer School” fir das
Mentorenprogramm auf die Beine zu stellen. Das Mentorenprogramm lief unterdessen erfolgreich weiter. Ende 2008
waren rund 40 Tandems aktiv.

Im November wurde zudem die Projektgruppe FuB Fassen gegriindet, in deren Bereich auch das Mentorenprogramm
fallt. Fur die Zukunft soll nicht nur die ,Summer School”, sondern auch weitere Verknipfungen des
Mentorenprogramms mit anderen Projekten der Jugendpresse, wie zum Beispiel politikorange, ausgebaut werden.
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YOUTH MEDIA CONVENTION 2009
MIT 150 JUNGEN MEDIENMACHERN AUF HOHER SEE

FAKTEN

Zielgruppe:
Junge Medienmacher zwischen 18 und 25 Jahren
Schiler- und Jugendzeitungsredakteure
Einsteiger in den Profi-Journalismus, Volontére und Medien-Studenten

Rahmen:
150 junge Journalisten auf der Fahre zwischen Kiel und Oslo
Zwei Tage Diskussionen, Symposien, Referate von und mit Profi-Journalisten

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland

Partner:
Deutsche Journalistinnen- und Journalisten-Union in ver.di
Friedrich-Ebert-Stiftung

Eine Féhre, 150 junge Medienmacher und zehn Profi-Journalisten: so lauten die Basis-,Zutaten” fir eine youth media
convention. Bereits zum neunten Mal trafen Nachwuchsjournalisten auf hoher See Experten ihres Faches. In drei Tagen
reisten sie auf einer Fahre von Kiel nach Oslo und zurlick. 2008 lautete das Thema ,, Auslands- und
Krisenberichterstattung”. An Bord diskutierten Teilnehmer und Referenten tber aktuelle Entwicklungen im
Auslandsjournalismus und trafen in Oslo auf norwegische Kollegen. Rede und Antwort standen unter anderem Boris
Reitschuster vom Nachrichtenmagazin ,Focus”, Krisenberichterstatter Christoph Frohder und Nahost-Experte Dr.
Michael Liders.

Das Ziel der youth media convention ist, angehende Journalisten auf unkonventionelle Art mit Profis in Kontakt zu
bringen, damit sie sich in ungezwungener Atmosphére kennen lernen und austauschen kénnen. Ein Schwerpunkt des
diesjahrigen Kongresses bildete das Thema , Krisenberichterstattung” — Korrespondenten erzahlten, unter welchen
Bedingungen sie in Kriegs- und Krisenregionen gearbeitet haben und mit welchen traumatischen Erlebnissen sie dabei
konfrontiert worden waren.

4. GROBVERANSTALTUNGEN FUR JUNGE MEDIENMACHER

JUGENDMEDIENTAGE 2008
BILDER BEWEGEN: TELEVISIONEN IN EIGENREGIE

FAKTEN

Zielgruppe:
Junge Medienmacher zwischen 16 und 24 Jahren
Medien- und politikinteressierte Jugendliche
Schuler- und Jugendzeitungsredakteure, junge Radio- und Fernsehmacher, Podcaster und Blogger
Einsteiger in den Journalismus

Rahmen:
30. Oktober bis 2. November mit 500 jungen Medienmachern im Sendezentrum des ZDF in Mainz
Vier Tage Symposien, Praxis-Workshops, Einblicke in Politik und Medien, Austausch mit Journalisten, Politikern
sowie Kulturprogramm

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland
/DF

Kooperationspartner:
Bundeszentrale fir politische Bildung
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Hauptsponsoren:
BASE
Canon Deutschland
Deutscher Journalisten-Verband
Klicksafe.de
Laserline
Microsoft
Nokia
Staatskanzlei Rheinland-Pfalz

Die Jugendmedientage 2008 in Mainz standen ganz im Zeichen des Fernsehens. Unter dem Titel ,Bilder bewegen —
Televisionen in Eigenregie” ging es in diesem Jahr besonders um die Macht der Bilder und die Entwicklung der
audiovisuellen Medien. Dieses Thema bot sich an, da neben der Jugendpresse Deutschland das Zweite Deutsche
Fernsehen Mitveranstalter der Jugendmedientage war. Damit erlaubte eine der gréBten Sendeanstalten Europas 500
jungen Medienmachern spannende Einblicke hinter die Kulissen des Fernsehens und lie3 sich auf Fragen, Kritik und
Anregungen der Nachwuchsjournalisten ein.

Vom 30. Oktober bis 02. November 2008 erlebten 500 junge Medienmacher vier spannende Tage mit impulsgebenden
Diskussionen, praxisnahen Workshops und jugendlichem Kulturprogramm. Bei der Auftaktveranstaltung ging es um die
Frage ,Qualitdt oder Quote?”. Im Wortgefecht zwischen Vertretern der o6ffentlich-rechtlichen und privaten
Fernsehsender appellierte ZDF-Chefredakteur Nikolaus Brender an die angehenden Journalisten, sie sollten ,die eigene
Unabhéngigkeit bewahren und sich von Interessensgruppen fernhalten”.

Den jungen Journalisten wurde vielseitiger kultureller, medienpolitischer und journalistischer Inhalt vermittelt. Auf der
Medienmesse konnten sie sich bei zahlreichen Medienunternehmen und Journalistenschulen Uber individuelle
Ausbildungswege erkundigen und sich bei diesen vorstellen. Hier bestand Raum fir das personliche Gesprach zwischen
Experten und Teilnehmern. In finf Diskussionsrunden stellten sich die Medienprofis den Fragen der Teilnehmer zu den
Themen Medien und Ethik, Handy TV, Cross Media, Fernsehprogramm fur Jugendliche und Jugendmedienschutz. An
den Diskussionen nahmen unter anderen der ZDF-Programmdirektor Dr. Thomas Bellut und der Leiter der Henri-Nannen
Journalistenschule Andreas Wolfers teil.

In den Medieneinblicken wurden den Teilnehmern der Jugendmedientage Einblicke in den Redaktionsalltag der
verschiedensten Mainzer Medienunternehmen gewéhrt. Die Streifzlige durch Orte wie die ZDF-Redaktionen ,Sport”,
JWetter” und ,Aktuelles” oder den Sudwestrundfunk (SWR) begeisterten die Teilnehmer. Ein Highlight der
Medieneinblicke war der Vortrag von Matthias Matussek von Spiegel Online, der den Teilnehmern den Video-Blog als
neue journalistische Form nahe brachte.

Ein ganzer Tag wurde bei den Jugendmedientagen der Praxis gewidmet. In zahlreichen Workshops konnten die
Teilnehmer selbst die Kamera in die Hand nehmen. Hier spielte nicht nur TV eine Rolle, sondern natdrlich auch die
Bereiche Print, Radio, Online und Foto. Zusammen mit den Profis von NEON, der taz, Zeitzuender.de, Deutschlandradio
Kultur, der Verlagsgruppe Rhein-Main, der Deutschen Welle u.v.m. wurden die Teilnehmer selbst aktiv. Unter Anleitung
von z.B. Harald Martenstein von der ZEIT wurden Kolumnen verfasst und gemeinsam mit dem Chefredakteur von
GALORE ein Interview mit dem Reggae-Sanger Patrice gefihrt. Das eigene Redaktionsteam der Jugendpresse
politikorange dokumentierte die Veranstaltung in Print, TV, Online und Radio. Noch nie zuvor wurde auf den
Jugendmedientagen so viel Fokus auf praktische Erfahrung gelegt. Bei den Teilnehmern ist dies sehr positiv
angekommen.

Die Jugendmedientage 2008 haben eindeutig gezeigt, dass das Fernsehen noch lange nicht verloren ist und die néchste
Generation von Journalisten schon in den Startldchern steht. Es bleibt nach dem GroBevent in Mainz ,ein starkes
Netzwerk junger Nachwuchsmedienmacher, das seine Ideen, Visionen, aber auch seine Kompetenzen und Talente
vorgestellt und entwickelt hat,” so berichtet der Bundesvorstand Philip Geisler. ,,Die Jugendlichen haben auf den
Jugendmedientagen erlebt, wie Medien préagen und verdndern, wie sie aufdecken oder irrefihren. Diese Erfahrungen
werden dazu beitragen, eine Gruppe von Journalisten auszubilden, die sich ihrer Verantwortung in einer multimedialen
Welt bewusst sind.”

5. MEDIENPROJEKTE

POLITIKORANGE
PRINT, RADIO, TV UND ONLINE

Nach groBen Veranderungen in 2007 entwickelte sich die Projektgruppe politikorange 2008 auf personelle Ebene sehr
konstant und stringent. Viktoria Kleber wurde im Mé&rz auf dem Projektgruppentreffen in Berlin zur neuen



JUGENDPRESSE DEUTSICAND SEITE9 / 21
ZIELE, AUFGABEN UNPROJEKTE IM JAHR 2®

Projektgruppenleiterin gewahlt und Gbt diese Tatigkeit seitdem aus. Ihr Schwerpunkt bildet dabei die Starkung der
Sparten politikorange TV und politikorange Radio. Als Projektleiter blieb Christoph Herms weiterhin tatig.

2008 waren wieder mehr als 150 junge Journalisten furr das Projekt politikorange tatig. Dabei entstanden rund zwolf
Veranstaltungszeitungen, vier Magazine, zwanzig TV-Beitrdge und ein Dutzend Radiobeitrage. Die jungen
Medienmacher besetzten dabei sémtliche Positionen der Medienproduktion. Sie waren als Autoren, Layouter,
Chefredakteure, Kameramanner und Fotografen tétig.

Ein zunehmend starkerer Fokus innerhalb der Projektgruppe liegt auf der Ausbildung junger Journalisten, welche durch
eine intensive Betreuung wie auch durch Vor- und Nachbereitung der einzelnen Veranstaltungen gewahrleistet wird.

JUGENDFOTOS.DE UND JUGENDMEDIEN.DE )
DIE ONLINE-PLATTFORMEN UND DIE COMMUNITY FUR JUNGE FOTOGRAFEN

Das Internet bringt neue Formen jugendeigener Medien hervor: Podcasting, Bloggen, Schulradios und junge Fotografen
werden zahlreicher und wollen vernetzt und ausgebildet werden. Hierzu entwickelt die Jugendpresse seit 2005
verstarkt Angebote, welche junge Medienmacher zusammenbringen und informieren sollen. Besonders das Jahr 2008
hat Erfolge verzeichnet, da sich auf Jugendfotos.de mittlerweile mehr als 8.000 User austauschen und schon rund
40.000 Bilder hochgeladen haben. Zudem entwickelten sich die Community und der Blog auf Jugendmedien.de.

Auf unserer Fotoplattform Jugendfotos.de haben junge Fotografen seit September 2005 die Moglichkeit ihre Fotos
hochzuladen um sie jungen Medienmachern fir ihre Publikationen zur Verfiigung zu stellen und sie so einem gréBeren
Publikum zugénglich zu machen. Sie koénnen zwischen verschiedenen Lizenzmodellen der Creative Commons
auswahlen und ermdoglichen Jugendmedien auf diese Weise den legalen und kostenfreien Zugang zu guten,
journalistisch verwendbaren Fotos.

Nachdem 2007 die ganze Plattform auf ein neues System Ubertragen wurde und nun Teil des europaweiten
Youthmedia-Netzwerkes ist, sollte 2008 der Netzwerkgedanke von jungen Fotografen auf weitere Medienmacher
Ubertragen werden. Es wurde an einem Konzept fur Jugendmedien.de gearbeitet, das durch eine Gruppenfunktion alte
Foren der Jugendpresse ersetzen sollte. Fir die European Youth Media Days 2008 wurde diese Funktion das erste Mal
benutzt und Ende 2008 in einer Beta-Version auf www.jugendmedien.de weitergetestet. Ziel dieser Plattform soll es
sein, dass Krafte auf einer Community-Plattform gesammelt werden und sich die Nutzer zum Beispiel Uber die
Jugendmedientage oder das aktuelle Presserecht austauschen kdnnen. Dazu besteht die Méglichkeit, Bilder, Soundfiles
oder Texte hochzuladen, was auch zu einem verstarkten Austausch Uber die eigenen Medien fuhren soll.

Gleichzeitig entwickelte sich auch Jugendfotos.de durch Wettbewerbe wie ,Was ist Rechts?” zusammen mit dem
SchulerVZ.net erfolgreich weiter. Durch solche Wettbewerbe und eine kontinuierliche Weiterentwicklung innerhalb des
Teams und der Homepage stiegen die Benutzerzahlen auf tber 8.000 bundesweite (17.500 europaweite) Nutzer. Ende
2008 existierten mehr als 46.000 Bilder im Portal. Im Durchschnitt wurden Jugendfotos.de im vergangenen Jahr
tausendmal am Tag besucht und es wurden 3.000 Bilder pro Monat hochgeladen. Dazu verweilte ein Besucher
durchschnittlich 22 Minuten auf der Seite und hinterlieB einen der 13.000 Kommentare im Monat.

Die Jugendpresse entwickelte weiterhin einen Jugendmedien-Blog, der Uber relevante Themen fir junge Medienmacher
berichtet. Dieser Blog, der unter blog.jugendmedien.de zu finden ist, wird besonders durch den Microblogging-Dienst
JTwitter” sukzessive auch von anderen Branchendiensten wie ,,Kress” und ,Meedia” wahrgenommen.

.GROBE KLAPPE, VIEL DAHINTER"
JUGENDMEDIENWORKSHOP IM DEUTSCHEN BUNDESTAG

FAKTEN

Zielgruppe:
Junge Medienmacher zwischen 16 und 20 Jahren

Rahmen.
40 junge Journalisten
24. bis 28. November 2008
Deutscher Bundestag

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland
Bundeszentrale fir politische Bildung
Deutscher Bundestag
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Der Jugendmedienworkshop im Deutschen Bundestag bietet den Teilnehmern jedes Jahr wieder die Mdglichkeit den
Hauptstadtjournalismus und das politische Berlin hautnah zu erkunden und kennen zu lernen. 2008 haben sich unter
dem Motto ,,GroBe Klappe, viel dahinter” 149 Jugendliche fur die Teilnahme beworben. Wéhrend der Veranstaltung
standen Treffen mit Hauptstadtjournalisten, Politikern und Experten zu den vier Schwerpunktthemen Partizipation und
Engagement, Integration, Extremismus und Demokratie 2.0 auf dem Plan. Als ein Schwerpunkt hat sich der
Themenabend zu Extremismus etabliert, der 2008 mit dem Journalisten Ahmet Senyurt und der Initiative Schule ohne
Rassismus zum Thema Islamismus stattfand. Der Workshop endete mit einem Flash Mob vor dem Reichstag. Eine
Minute lang riefen die 40 Teilnehmerinnen und Teilnehmer den Passanten ihre Demokratie-ldeen zu. Vor der Kulisse
des Reichstaggebaudes verkiindeten die Vizeprasidentin des Deutschen Bundestages, Susanne Kastner und der bpb-
Prasident Thomas Kriiger ihr Demokratieverstandnis durch ein Megafon. Die Teilnehmerinnen und Teilnehmer
berichteten Uber ihre Erlebnisse und Ideen in der Veranstaltungszeitung politikorange.

DIEGESELLSCHAFTER.DE
GRUNDUNG EINES ONLINE-MAGAZINS

FAKTEN

Zielgruppe:
Junge Medienmacher zwischen 16 und 24 Jahren
50 Jugendliche mit journalistischer Erfahrung

Rahmen.
September 2007 bis Juli 2008

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland
dieGesellschafter.de / Aktion Mensch

Angekoppelt an die Jugendmedientage 2007 griindeten die Jugendpresse und die Initiative dieGesellschafter ein
Onlinemagazin mit 50 multimedialen Beitragen Uber geférderte Initiativen des Projekts. Unter dem Titel , Gesellschaft
ist, was du daraus machst!” bewarben sich Gber 170 Jugendliche um die Redaktionsmitgliedschaft bei dem Magazin.
Bis Juli 2008 konnten 47 Medienbeitrage auf die Onlineplattform dieGesellschafter.de eingepflegt werden.

Zur Vor- und Nachbereitung fand jeweils ein Workshop fur die Redaktion statt. Eigenstandig besuchten die
Jugendlichen soziale Projekte und berichteten Gber diese. Deutlich wurde an vielen Stellen, welche Herausforderung die
Berichterstattung Uber soziale Themen, wie in Hospizen oder mit psychisch kranken Menschen, darstellt. 2009 folgt
eine weitere Redaktionsausschreibung fir 30 junge Journalisten zur Fortfihrung des Magazins. Abgebildet werden die
Projektbesuche im Onlinemagazin auf www.diegesellschafter.de.

~DEUTSCHLAND 2020: GESCHRUMPFT?!"
WETTBEWERB ZUM DEMOGRAFISCHEN WANDEL

FAKTEN

Zielgruppe:
Schulklassen, Schillergruppen und jugendliche Einzelbewerber

Rahmen.
Zweimonatige Schulkampagne mit Flyern fur die Fachschaften Erdkunde/Sozialkunde und Deutsch/Kunst sowie fur
die jugendliche Zielgruppe
Bewerbungszeitraum: Februar bis April 2008
245 Einsendungen in sechs Preiskategorien; Evaluierte Gesamtbeteiligung an den Beitrdgen: 885 Personen
Preisverleihung in Berlin am 13. Juni 2008
Reprasentanz der Robert-Bosch-Stiftung mit 80 Personen

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland

Partner:
Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend
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Der demografische Wandel und seine Folgen sind eines der wichtigsten Themen unserer Zeit. Politik, Wissenschaft und
Medien sind sich dessen bewusst. Daher vergeht kaum ein Tag, an dem diese Thematik nicht in der Offentlichkeit
behandelt wird. Doch wie denken Jugendliche, die in einigen Jahren unmittelbar von diesem Wandel betroffen sein
werden, Gber dieses Thema? Die 15. Shell Jugendstudie zeigte, dass Jugendliche die demografischen Entwicklungen
eher negativ bewerten.

Grund genug fur die Jugendpresse Deutschland und das Bundesministerium fir Familie, Senioren, Frauen und Jugend
Heranwachsende und junge Erwachsene in einem Medienwettbewerb aufzufordern, Zukunftsvisionen zum
demografischen Wandel im Jahr 2020 zu entwerfen, sie so mit den Herausforderungen und Chancen des
demografischen Wandels vertraut zu machen und sie fur dieses Thema zu sensibilisieren. Dabei sollten die Teilnehmer
einen Blick in die Zukunft wagen: Was bedeutet der demografische Wandel fur unser Leben in naher Zukunft, fur
unseren Alltag und unser Berufsleben? Welche tief greifenden Entwicklungen hat unsere Gesellschaft zu erwarten,
wenn sich Indikatoren wie die Geburtenrate nicht verandern, die Bevolkerung schrumpft und der Anteil alter Menschen
immer groBer wird? Wie kdnnen wir diese Herausforderungen bewaéltigen und welche Chancen bietet uns der
demografische Wandel?

Anfang des Jahres 2008 wurde unter der Schirmherrschaft von Bundesministerin Ursula von der Leyen der Wettbewerb
unter dem Titel ,Deutschland 2020: Geschrumpft?!” ausgeschrieben. Als besondere Zielgruppe der Jugendpresse
Deutschland sollten junge Medienmacher — Schiilerzeitungsredakteure und weitere junge Journalisten — als
Multiplikatoren angesprochen werden. Die Jugendpresse Deutschland als Dachverband fur junge Medienmacher war
besonders an der journalistischen Auseinandersetzung mit diesem Thema interessiert. Die Teilnehmer sollten dazu
angeregt werden, denkwdirdige und spannende Visionen fir ihre Zukunft unter dem demografischen Wandel, in Form
eines journalistischen Text-, Foto-, Web-, Radio- oder Videobeitrags zu entwerfen.

Insgesamt beteiligten sich rund 885 Personen mit 245 multimedialen Beitrdgen am Wettbewerb. Aus den besten
Printbeitrdgen und einigen weiteren interessanten Aspekten entstand im Anschluss an den Wettbewerb das

*u

politikorange-Magazin ,,gewinnen & verlieren*".

BUDDHA, BARBIE, BOLLYWOOD
CHANCEN UND RISIKEN DER KULTURELLEN GLOBALISIERUNG

FAKTEN

Zielgruppe:
Junge Journalisten aus allen Bereichen

Rahmen.
Zweimonatiger Medienwettbewerb
Bewerbungszeitraum: Januar bis Februar 2008
48 Einsendungen
Recherchereise in das Kosovo

Veranstalter:
Jugendpresse Deutschland
DIE ZEIT
Schuler helfen Leben

.Buddha, Barbie, Bollywood - Chancen und Risiken der kulturellen Globalisierung” lautete das Thema des
Medienwettbewerbs der Jugendpresse Deutschland, der Wochenzeitung DIE ZEIT und von ,Schiler helfen Leben”.
Die Partner suchten bis Februar 2008 Jugendliche im Alter von 16 bis 22 Jahren, die sich mit einem Text-, Bild- oder
Radiobeitrag mit den Auswirkungen der Globalisierung auf die eigene Kultur und die anderer Staaten
auseinandersetzten. Die Gewinnerbeitrdge erzahlten so u.a. von spanischen Bergdérfern, die die Weltmode
beeinflussten, von Kultur transportierenden Medien und globalisierten Kaffeehdusern. Vom 24. Marz bis 3. April
recherchierten die Gewinner des Wettbewerbs in spannenden Hintergrundgesprachen mit Vertretern aus Kultur und
Politik die kulturellen Verdnderungen in einem zunehmend globalisierten Stidosteuropa. Die wéahrend der
Recherchereise in den Kosovo und nach Sarajevo produzierten Beitrdge sind unter www.jugendpresse.de zu finden.
Beworben hatten sich 48 junge Medienmacher.
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FESTIVAL FUR JUNGE POLITIK
BERLIN 08

FAKTEN

Beteiligungsrahmen:
Offentlichkeitsarbeit: Februar bis Juni 2008
Veranstaltungszeitungen: drei Ausgaben vor und wéhrend des Festivals
Programm: Workshops zu Medienkompetenz und Schulerzeitungsgriindung sowie Podiumsdiskussionen

Veranstalter:
Bundesministerium fur Familie, Senioren, Frauen und Jugend
Bundeszentrale fur politische Bildung
Deutscher Bundesjugendring

Partner:
Jugendpresse Deutschland, u.a.

Berlin 08, das Festival fur junge Politik, ist nach den Politiktagen 2002 und dem Festival Berlin 05, der dritte groBe
Versuch, junge Menschen auf eine neue Weise fiir Politik zu interessieren. Uber Kultur, Musik und Party soll ein Zugang
zur Politik entstehen und in Workshops und Panels weiter diskutiert, gedacht und entwickelt werden. Neugierde und
Lust auf Engagement soll neu geweckt, bestehende Aktivitat gestarkt werden.

Aus Sicht der Jugendpresse Deutschland liegt diesem Ansatz ein neues Politikverstandnis zugrunde: Politik spielt sich
dort ab, wo sich Menschen engagieren, fir sich und andere etwas bewegen, Initiativen starten und Projekte anstoB3en.
Politik wird also auch weit Uber die klassischen, partei- oder verbandspolitischen Wege hinaus von jungen Menschen
gestaltet.

In diesem Rahmen vermittelte die Jugendpresse zur Bewerbung der Veranstaltung Berlin08 Anzeigen an
Schilerzeitungen und versandte Flyer an Schulen und junge Medienmacher. Héhepunkt war die Erstellung der
Veranstaltungszeitung: umfassende Festivalberichterstattung von jungen Medienmachern fir die Teilnehmer des
Festivals, aber auch fur ein Publikum, das interessiert ist an jungem Engagement. Fur die drei Festivaltage entstanden
viele politisch kontroverse und gesellschaftlich engagierte Beitrage. Beispielsweise ein Streitgesprach zwischen den
Vorsitzenden der Jugendparteien oder eine gemeinsame Aktion fir die Wahrung und Achtung der Menschenrechte mit
der Band ,,Wir sind Helden”.

Ausgabe eins wurde vor der Veranstaltung an alle vorangemeldeten Teilnehmer verschickt und — wie spater die
Ausgaben zwei und drei — zum Auftakt auf dem Festivalgelande verteilt.

NATIONALE INITIATIVE PRINTMEDIEN
ZEITUNGEN UND ZEITSCHRIFTEN IN DER DEMOKRATIE

FAKTEN

Aufgaben und Ziele:
Kinder und Jugendliche an einen miindigen Umgang mit Zeitschriften und Zeitungen heranfihren

Jahrestagung:
17. April 2008 im Bundeskanzleramt

Schiilerwettbewerb:
Thema: ,Mein Land Deutschland — 60 Jahre Bundesrepublik”
Einsendezeitraum: Oktober 2008 bis Februar 2009

Initiator:
Staatsminister Bernd Neumann, Beauftragter fur Kultur und Medien

Mitglieder der Nationalen Initiative Printmedien:
Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger (BDZV)
Verband deutscher Zeitschriftenverleger (VDZ)
Verband Deutscher Lokalzeitungen e.V. (VDL)
Deutscher Presserat
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Jugendpresse Deutschland (JPD)

Stiftung Presse-Grosso

Bundesverband Presse-Grosso (BVPG)

Deutscher Journalisten-Verband (DJV)

Deutsche Journalistinnen- und Journalisten-Union in ver.di (dju)
Stiftung Lesen

Bundeszentrale fur politische Bildung (bpb)

Partner:
Jugendpresse Deutschland, u.a.

Immer weniger Kinder und Jugendliche lesen Zeitungen und Zeitschriften. Das wird von weiten Teilen der Gesellschaft
und der Politik inzwischen als Problem erkannt. Denn trotz elektronischer Angebote werden Printmedien auch
zuklnftig eine wichtige Rolle bei der Meinungs- und Willensbildung spielen. Um das Interesse gerade junger Menschen
fur Zeitungen und Zeitschriften zu férdern, hat der Beauftragte fur Kultur und Medien die , Nationale Initiative
Printmedien — Zeitungen und Zeitschriften in der Demokratie” gestartet. Sie soll Schiilerinnen und Schiler Gber die
Bedeutung von Medien- und Meinungsvielfalt aufkldren und sie an einen mindigen Umgang mit Zeitschriften und
Zeitungen heranfuhren.

INTERNATIONALE PROJEKTE

TOTSCHKA-TREFF.DE
ZWEI TRAININGS IN 2008

Das deutsch-russische Jugendportal totschka-treff.de ist ein Projekt des Goethe-Institutes Osteuropa/Zentralasien und
der Stiftung deutsch-russischer Jugendaustausch in Hamburg. Sie ermoglichen auf der Plattform den virtuellen
Austausch von deutschen und russischen Jugendlichen. Um auch dem realen Austausch gerecht zu werden, hat die
Jugendpresse Deutschland (JPD) mit der YN Press Russia eine Partnerschaft gegriindet, um wechselseitig Workshops in
Deutschland und Russland zu veranstalten und zu einem jeweils festgelegten Top-Thema wahrend der Workshop
Inhalte fur das Portal zu produzieren.

Wahrend des Jahres 2008 hat die Jugendpresse Deutschland an einem Workshop in Russland teilgenommen und ihn
organisatorisch unterstitzt sowie zwei eigene Workshops in Deutschland veranstaltet. Darlber hinaus hat die
Jugendpresse zum deutsch-russischen Jugendparlament, einer Veranstaltung der Stiftung deutsch-russischer
Jugendaustausch (DRJA) einen Teil der Redaktion gestellt, die Uber die Veranstaltung auf totschka-treff.de berichtet
haben.

ERSTES TOTSCHKA-TRAINING

FAKTEN

Rahmen.
6. — 8. April 2008 in Berlin
Thema: Vorurteile und Stereotypen, Veranstaltungsredaktion auf dem deutsch-russischen Festtag
Neun deutsche und zehn russische Teilnehmer sowie eine Begleitperson

Beim ersten Totschka-Training in Berlin wurde teilweise das Thema des Impulsworkshops noch einmal aufgegriffen, da
es immer noch eine Uberwaltigende Menge an Recherchematerial bot. Darlber hinaus wurde die Veranstaltung zeitlich
an die deutsch-russischen Festtage in Berlin angekoppelt, um den Teilnehmer die Plattform zu geben, an
Interviewpartner im deutsch-russischen Kontext zu gelangen. Es boten sich eine Fille von Veranstaltungen, um Uber die
(kritisch) auf totschka-treff.de berichtet wurde.

Der Workshop verfolgte die Idee, die Teilnehmer durch Planspiele dem Thema zuerst ndher zu bringen, um sie danach
mit dem journalistischen Handwerkszeug in Schreiben fiirs Web, Podcasten und Videocasten auszustatten. Danach
recherchierten die Teilnehmer unter Anleitung der Journalisten auf den Festtagen, wobei sie einen stdndigen
Redaktionsraum in der Nahe des Geldndes hatten.

Die Jugendpresse Deutschland hat die gesamte Organisation und Veranstaltungsbegleitung des bilateralen Austausches
Ubernommen. Daflr standen eine Projektleitung sowie eine Projektassistenz zur Verfligung.
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ZWEITES TOTSCHKA-TRAINING

FAKTEN

Rahmen:
28. Oktober — 2. November 2008 in Mainz
Thema: Jugendmedien
Acht deutsche Teilnehmer und zehn russische Teilnehmer sowie eine Begleitperson

Das zweite Totschka-Training wurde an die Jahresveranstaltung der Jugendpresse Deutschland, die Jugendmedientage
2008, angegliedert. Sie bot die Recherchegrundlage der Jugendlichen. Die Teilnehmer des Totschka-Trainings reisten
zwei Tage vor Veranstaltungsbeginn an, um sich mit dem Programm der Veranstaltung vertraut zu machen, sowie eine
grundlegende Einflhrung in die Methoden des Schreibens firs Web sowie Videocasten zu erhalten. Wéhrend der
Jugendmedientage haben die Teilnehmer in deutsch-russischen Tandems auf dem Gelédnde des ZDF recherchiert und
die Ergebnisse im Redaktionsraum unter fachkundiger Anleitung durch Journalisten zusammengetragen und bearbeitet.

Die Jugendpresse Deutschland hat die gesamte Organisation und Veranstaltungsbegleitung des bilateralen Austausches
Ubernommen. Daflir standen eine Projektleitung sowie eine Projektassistenz zur Verfligung.

MEDIA
AUSTAUSCHPROGRAMM FUR JUNGE JOURNALISTEN

FAKTEN

Rahmen.
28. Juni bis 27. Juli 2008
Sechs deutsche Jugendliche in franzdsischen Medien
Auftaktveranstaltung in Paris

Seit 2007 findet jahrlich das Austauschprogramm fiir junge Journalisten , MEDIA” statt, das jungen Medienmachern
ermoglicht, wahrend Praktika wertvolle Erfahrungen in deutschen bzw. franzésischen Medien zu sammeln. Hier ist
nicht nur Medienerfahrung, sondern auch interkultureller Austausch Programm. Das deutsch-franzésische
Medienaustauschprogramm der Jugendpresse Deutschland e.V. in Zusammenarbeit mit der franzdsischen
Studentenorganisation Animafac und dem Deutsch-Franzésischen Jugendwerk hat 2008 sechs deutschen Jugendlichen
vom 28. Juni bis 27. Juli diese Méglichkeiten gegeben. Die jungen Medienmacher haben vierwdchige Praktika in
franzosischen Medienbetrieben absolviert und wurden in Gastfamilien und Studentenheimen untergebracht. Sie alle
waren junge Schilerzeitungsmacher und Journalistikstudenten bzw. freie Mitarbeiter bei Zeitung und Radio. In einem
Vorbereitungsseminar in Paris lernten die Stipendiaten die franzésische Hauptstadt kennen und wurden in das
Programm eingefihrt. Die Erfahrungen haben sich gelohnt. So heiBt es im Bericht einer Teilnehmerin: ,Insgesamt
gesehen ist das Praktikum fir mich in jeder Hinsicht eine Bereicherung gewesen. Es hat mir die Mdglichkeit gegeben,
einen sehr intensiven Kontakt mit Franzosen zu pflegen. Auch meine Franzésischkenntnisse konnte ich wesentlich
aktiver anwenden und verbessern als etwa wahrend meines vorhergehenden Studienaufenthaltes. Daher hat dieses
Praktikum meinen Wunsch bestarkt, nach dem Studienabschluss in Frankreich beruflich FuB zu fassen. Das Praktikum ist
dazu ein erster Schritt gewesen, weswegen ich den Organisatoren des Média-Programms sehr dankbar bin.”

WORTWECHSEL
CHASSE-CROISE

FAKTEN

Rahmen.
Dreimonatige Ausschreibung eines deutsch-franzosischen Schulerzeitungswettbewerbs
50 Einsendungen
Recherchereisen nach Berlin und Paris

Bis 31. Mai 2008 waren junge Journalisten aus Schilerzeitungen in Deutschland und Frankreich dazu aufgerufen, am
deutsch-franzésischen Schilerzeitungswettbewerb teilzunehmen. Unter dem Motto ,, Wortwechsel — Frankreich direkt
vor der Haustur” wurden zahlreiche Schiler angeschrieben, Berichte, Reportagen, Musikrezensionen, Portraits und
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vieles mehr einzusenden und damit eine Reise nach Berlin und Paris zu gewinnen. Der Wettbewerb suchte die besten
Beitrdge, die beschrieben, wo Jugendliche franzdsische oder deutsche Kultur direkt in ihrem Land, direkt im Alltag,
direkt vor ihrer ,,Haustir” finden. Teilnehmen konnten junge Medienmacher zwischen elf und 19 Jahren. Von knapp 50
Beitrdgen aus Deutschland und 30 aus Frankreich wurden jeweils die ersten drei Nachwuchsjournalisten préamiert und
reisten vom 24. bis 31. Oktober nach Berlin und Paris. Hier besuchten sie groBe Medienhé&user, lernten die Stadte
kennen und erlebten so auch interkulturellen Austausch mit den Gewinnern des jeweils anderen Landes. Fur weitere
Platze gab es MD-Player und Mikrofone zu gewinnen. Es ist geplant, 2009 den Wettbewerb Wortwechsel und das
Austauschprogramm Média zu vereinen und einen Recherchewettbewerb mit anschlieBender Recherchefahrt
auszuschreiben.

BALANCEAKT - TURKISCHE JUGEND ABSEITS DER MEDIEN
RECHERCHEREISE NACH ISTANBUL

FAKTEN

Rahmen.
Zweiwdchige Recherchefahrt nach Berlin und Istanbul
16 junge Journalisten
Erkundung turkischer Jugendkultur abseits von Vorurteilen und Klischees

.Balanceakt — Turkische Jugend abseits der Medien” — unter diesem Arbeitstitel starteten 16 junge Medienmacher im
September 2008 eine Recherchereise nach Berlin und Istanbul. Geférdert wurde das Projekt von der Jugendstiftung des
Europarats in Brussel. Die Journalisten bekamen dabei die Chance, sich mit jungen Tirken, ihren Ansichten,
Zukunftsplanen und ihrem Lifestyle auseinanderzusetzen — unabhangig von Klischees, welche oft durch Medien
gefoérdert werden. So dominieren in der deutschen Berichterstattung meist nur zwei Bilder. Einerseits die
.Vorzeigemigranten”, die in kirzester Zeit vorzeigbarer als viele Deutsche geworden sind, auf der anderen Seite die
jugendlichen Gewalttater, die aufgrund von Perspektiviosigkeit auf den StraBen randalieren. Doch was ist mit der nicht
genannten Mitte junger Tirken? Wie lebt es sich als junger Turke in Berlin und besonders in Istanbul?

Eine Woche lang reiste die Delegation zunachst nach Berlin, dann nach Istanbul, um jeweils tirkische und deutsche
Jugendliche und Experten zu treffen, sich mit ihnen Gber Studium, Jugendkultur, EU-Erweiterung, Religion und Freizeit
auszutauschen, Universitaten und Institutionen zu besuchen und Einblicke in turkisches Alltagsleben zu bekommen.
Nebenbei kntpften die Jungjournalisten neue Kontakte und erweiterten ihren kulturellen Hintergrund. AnschlieBend
dokumentierte jeder der Teilnehmer seine Eindricke und Informationen in einem deutschen Medium sowie der eigens
erstellten ,politikorange”. Das zugehérige Blog findet sich unter: http://balanceakt.wordpress.com.

7. DIE JUGENDPRESSE DEUTSCHLAND
ARBEITSSTRUKTUR, KOMMUNIKATION, GREMIENARBEIT, ERFAHRUNGEN UND ERGEBNISSE,
GENDER-MAINSTREAMING SOWIE VERANKERUNG IN DEN BUNDESLANDERN

ARBEITSSTRUKTUR

Die Jugendpresse Deutschland e.V. verfligt Gber eine hauptamtliche Struktur, die ehrenamtliche Arbeit unterstitzt und
inhaltlich begleitet. In 2008 waren bei der Jugendpresse beschéaftigt:

Eine hauptamtliche Bundesgeschaftsfiihrerin mit einem Stellenumfang von 100 %

Ein Mitarbeiter fir Buchhaltung mit einem Stellenumfang von etwa 50 %

Seit September 2008 unterstltzt ein Controller mit einem Stellenumfang von 50 % die Arbeit im Finanzreferat
Ebenfalls seit September 2008 wird das Buro der Jugendpresse durch einen Sekretar mit einem Stellenumfang
von 50 % verstérkt

Vier Leistende eines Freiwilligen Sozialen Jahres in der Kultur bis zum 31. August 2008 und zwei Leistende des
Freiwilligen Sozialen Jahres in der Kultur ab 1. September 2008

Etwa zehn Projektmitarbeiter auf Honorarbasis (u.a. in der Projektleitung der Jugendmedientage, in der
Projektleitung des Schulerzeitungswettbewerbs der Lander, in der Planung und Koordinierung von
politikorange- Projekten, in der Redaktionsleitung von schekker.de, sowie in der Projektleitung von Berlin 08)

Verantwortlich fur alle Projekte des Bundesverbandes, fur das Buro, die Vertretung des Verbandes nach innen und
auBen ist der Bundesvorstand, der im vergangenen Jahr aus folgenden Personen bestand: Julia Balanowski, Elisa
Gartner, Philip Geisler, Michael Hallermayer, Ory Daniel Laserstein, Gerrit Bastian Mathiesen, Michael Metzger,
Sebastian Olenyi (bis Mérz 2008) und Andreas Weiland (seit November 2008 kooptiert).
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Die Koordination aller Projekte und die Betreuung und Unterstltzung der Landesverbénde lduft im Bundesbiro der
Jugendpresse zusammen. Die Buroleitung und Gesamtkoordination oblag in 2008 der Geschéftsfihrerin Kristin
Dethloff. Die Buchhaltung wurde von Carl Berger betreut, das Finanzcontrolling wurde seit September 2008 von Boris
Bayer Gbernommen. Fanny Kniestedt, Alexander Masche, Joan Raymond und Sebastian Staff haben bis August 2007 ihr
Freiwilliges Soziales Jahr der Kultur bei der Jugendpresse Deutschland geleistet und betreuten dabei verschiedene
Projekte sowie die Verwaltung des Bundesburos. Seit 1. September 2008 haben zwei neue Jugendliche ihr Freiwilliges
Soziales Jahr in der Kultur begonnen: Jonas Fischer und Annika Glaser. Joan Raymond ist seit 1. September 2008
Sekretar des Bundesburos der Jugendpresse.

Als Projektleiter sowie —referenten waren 2008 bei der Jugendpresse Deutschland beschaftigt: Christoph Herms
(Medienprojekt politikorange), Anna-Lena Alfter (Jugendmedientage 2008), Lisa Hagedorn (Jugendmedientage 2008),
Daniel Protzmann (Jugendmedientage 2008), Franziska Schwarzmann (Jugendmedientage 2008), Silja Trimbuch
(Jugendmedientage 2008), Andreas Weiland (Jugendmedientage 2008), Eric Wolf (Jugendmedientage 2008), Mareike
Engels Jugendmedientage 2009), Hanna Kristine Jordt (Jugendmedientage 2009), Archana Arumainayagam
(Schulerzeitungswettberb der Lander 2008), Lene Albrecht (Schilerzeitungswettbewerb der Ldnder 2008), Susanne
Dohrmann (Schilerzeitungswettbewerb der Lander 2009), Michael Metzger (schekker.de), Mandy Buschina
(dieGesellschafter.de, Totschka), Alfhild Bohringer (Jugendmedienworkshop im Deutschen Bundestag), Maximilian Kall
(Berlin 08), Ory Laserstein (Berlin 08)

Das Buro der Jugendpresse befindet sich in der WohlertstraBe in zentraler Lage in Berlin Mitte. Das Biro ist weiterhin
zentraler Anlaufpunkt fur die bundesweiten Aktivitaten der Jugendpresse. Zahlreiche Treffen von Projektgruppen und
Landesverbandsaktiven machen es neben seiner Funktion als Vernetzungs- und Koordinierungsstelle zur Schaltstelle
und Heimat der Jugendpresse.

KOMMUNIKATION

JUGENDPRESSE.DE / JUGENDPRESSE-INTERNET-FAMILIE

Informationen zu Veranstaltungen, Projekten, Kontakte aus den Landern und Regionen, Praxistipps fir die
Jugendmedienarbeit und Hinweise zu Medienberufen und Ausbildungswegen: jugendpresse.de ist die Anlaufstelle fir
junge Medienmacher im Internet. Aktivitat, Service und Vernetzung bilden die Standpfeiler der Plattform, die das
Einstiegsportal fur junge Medienmacher in die Medienarbeit ist. Die Inhalte der jugendpresse.de-Familie sind in 2006
technisch und optisch zusammengewachsen. Ob Fotoplattform zum Austausch von druckfahigen Fotos oder
Artikeldatenbank zur Ideensammlung fir Schilerzeitungsmacher - die Jugendpresse Deutschland hat seit der zweiten
Jahreshélfte 2005 ihre Homepages komplett Gberarbeitet und mit Foren flr einen besseren Dialog ergénzt. 2007 hat
sie die Uberarbeitung ihrer Internetfamilie angestoBen, die urspriinglich in 2008 umgesetzt werden sollte. Aufgrund
der enormen technischen Entwicklung wurde dieser Relaunch auf die erste Jahreshalfte 2009 verschoben.

Weitere Entwicklungen im Online-Bereich: ,,5. Medienprojekte: jugendfotos.de & jugendmedien.de”

JUGENDPRESSE-TELEX

Das JUGENDPRESSE-TELEX, monatlich per E-Mail versandt an mittlerweile 10.000 junge Medienmacher und
Interessierte, ist das erfolgreichste Tool der Jugendpresse Deutschland, um fiir Veranstaltungen und Projekte zu werben
und junge Medienmacher mit verschiedenen Themen zu erreichen. Das JUGENDPRESSE-TELEX bietet Termine, aktuelle
Infos und einen Rickblick auf die vergangenen Veranstaltungen und Projekte. In 2007 wurden zwolf Ausgaben des
TELEX im Abstand von jeweils etwa vier Wochen versandt. Zusatzlich gab es drei Sonderausgaben zu den
Jugendmedientagen. Im Laufe des Jahres wurde mit der Uberarbeitung der Struktur sowie der Optik begonnen, diese
werden ab Februar 2009 umgesetzt.

REGELMASSIGE BEILAGENAKQUISE

Die Akquise von Versandbeilagen ist einer der Servicebereiche des Bundesverbandes, der die Landesverbande finanziell
unterstltzt. Durch den Versand von Beilagen wird ein Teil der ehrenamtlichen Jugendverbandsarbeit vor Ort finanziert.
In diesem Jahr wurde die Beilagenakquise von hauptamtlicher Seite betreut.

WISSENSMANAGEMENT

Die Jugendpresse Deutschland ist ein Netzwerk von engagierten Jugendlichen, die gemeinsam Ideen verwirklichen.
Daflir benotigen sie Wissen und Erfahrung, welche innerhalb der Jugendpresse nicht nur genutzt, sondern auch
transparent gemacht und geteilt werden. Kommunikation und Austausch von KnowHow ist gerade bei ehrenamtlicher
Arbeit wichtig. Die Jugendpresse geht mit Schulungs- und VernetzungsmaBBnahmen sowie
Wissensmanagementmethoden erste Schritte hin zur lernenden Organisation. Ein Bestandteil dieser MaBnahmen ist
auch die Konzeption der Bachelorarbeit "Wissensmanagement in Jugendorganisationen: Wissen und Erfahrung
bewahren. Einsatz eines Wikis zum Wissenserhalt im Ehrenamt am Beispiel der Jugendpresse Deutschland e.V.". Zudem
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wurde begonnen, Strategien zu konzipieren, Wissensmanagement im Personal- und Freiwilligenmanagement zu
integrieren.

PROJEKTGRUPPEN

SCHULERZEITUNGS-OFFENSIVE

.Es ist super-toll zu sehen, wie Schuler an unseren Modulen wachsen
und immer mehr Kompetenz und Wissen mitnehmen.”
(Lissy, Mitglied der Projektgruppe)

Jeden Tag werden wir mit Medien Uberflutet. Wir haben uns zum Ziel gesetzt, junge Medienmacher und solche, die es
werden wollen, bei der Griindung von eigenen Jugendmedien, Schilerzeitungen, Podcasts und Radio, zu unterstitzen.
,Selbstschreiben statt Fremdlesen” ist unser Motto, denn wir wollen mitreden und mitentscheiden. In einer
Gesellschaft, in der immer wieder das fehlende Engagement von Jugendlichen beméngelt wird, wollen wir junge
Menschen motivieren, aktiv zu werden und selbst Medien zu machen.

Die Projektgruppe Schilerzeitungsoffensive vereint Gberregional viele Projekte um junge Blattmacher, Podcaster und
Blogger zu férdern und zu vernetzen. Zweimal im Jahr treffen wir uns, um Ideen fur neue Projekte zu spinnen und uns
Uber laufende auszutauschen. Denn die Schulerzeitungsoffensive sind vor allem sie: Jugendliche, die sich fur
medienbegeisterte Jugendliche engagieren.

Die Idee eines Methodenhandbuchs flr junge Seminarteamer im Medienkontext hat die Projektgruppe gemeinsam mit
der Friedrich-Ebert-Stiftung entwickelt. Von ihnen wird die Idee nun in einem Buch umgesetzt. Ein
Jugendmedienhandbuch ist weiterhin in Planung.

POLITIKORANGE

Siehe: ,,5. Medienprojekte: politikorange”
FUSS FASSEN

Siehe: ,,3. FuB3 Fassen: Mentorenprogramm”
INTERNATIONALES

Der Bereich Internationales der Jugendpresse Deutschland ist ein recht junger und bietet eine Vielzahl an interessanten,
grenzlbergreifenden Méglichkeiten, jungen Medienmachern auch den internationalen Journalismus, eine mehr als
nationale Vernetzung untereinander und global relevante Themen aus den Bereichen Medien, Politik und Gesellschaft
nahe zu bringen. Und so wurden die im vergangenen Jahr geplanten Projekte umgesetzt, die Projektgruppe hat Zulauf
von neuen Aktiven erlebt und konnte mit dieser Voraussetzung langfristige Projekte etablieren.

INTERNET

Nachdem die Internetfamilie der Jugendpresse im ersten Halbjahr stark gewachsen ist (fussfassen.de,
gesellschafter.jugendpresse.de, praktika-offensive.de, GDB, jugendmedien.de) und ausgebaut wurde (jugendpresse.de,
jugendmedientage.de), sind nun wieder Ressourcen frei, um sich um groBe und spannende Projekte zu kimmern, die
Familie aufzurdumen und zu warten und kleinere Aufgaben abzuarbeiten.

Die Nachwuchsfindung stellt fur die Projektgruppe allerdings ein Problem dar. Aufgrund steigender Anspriiche an den
Internetbereich der Jugendpresse scheint seitens potentiell interessierter Jugendlicher der Eindruck zu entstehen, dass
Engagement im Internetbereich nur mit den entsprechenden technischen Qualifikationen einher geht. Diesem Eindruck
versucht die Projektgruppe entgegen zu wirken und offensiv neue Aktive zu gewinnen.

GREMIEN

MITGLIEDERVERSAMMLUNGEN

Die Diskussion der Verbandsziele, der wichtigsten Projekte und Initiativen mit den Landesverbanden sowie das
Controlling der Verbandsarbeit findet im Rahmen der zwei jahrlichen Mitgliederversammlungen der Jugendpresse
Deutschland statt. Die elfte Mitgliederversammlung fand vom 16. bis 18. Mai 2008 in Berlin statt. Die zwolfte wurde
vom 17. bis 19. Oktober 2008 in Hannover abgehalten.
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WEITERE GREMIENARBEIT

Neben den Mitgliederversammlungen und Treffen der Projektgruppen traf sich der Bundesvorstand der Jugendpresse
Deutschland funf Mal zu Vorstandssitzungen. Im August fand die Klausurtagung des Bundesvorstandes statt, um
intensiv die Arbeit der vergangenen Monate auszuwerten und Perspektiven fur die zukinftige Arbeit der Jugendpresse
Deutschland zu entwickeln. Daneben gab es zahlreiche weitere Gremientreffen im Bundesbiro der Jugendpresse. Dabei
ging es insbesondere darum, Aktive und Verantwortungstrager der Landesverbande in wichtige Bundesentscheidungen
und Kooperationen mit einzubinden.

KURATORIUM

Die Jugendpresse Deutschland hat ein Kuratorium aus Personlichkeiten aus Medien, Politik und Gesellschaft aufgebaut.
In seiner hochkaratigen Besetzung unterstltzt es das Netzwerk der Jugendpresse, das die Belange junger
Medienmacher in verschiedenen Institutionen und in der Offentlichkeit unterstiitzt. Zum Kuratorium gehéren u.a.:
Thomas Kriger, Prasident der Bundeszentrale fur politische Bildung; Dr. Susanne Kastner, Vizeprasidentin des
Deutschen Bundestages; Sabine Christiansen; Ulrich Wickert, Jan-Eric Peters, Herausgeber der ,Welt”; Michael Konken,
Vorsitzender des Deutschen Journalisten-Verbandes e.V.; Dr. Thomas Leif, Vorsitzender des Netzwerks Recherche und
Chefreporter des SWR; Prof. Dr. Siegfried Weischenberg, Institut fir Journalistik der Universitdt Hamburg; Prof. Dr.
Klaus Hurrelmann, Autor der ,Shell-Jugendstudie”, Universitat Bielefeld, Dr. Theo Sommer, langjahriger Chefredakteur
und Herausgeber der ZEIT, heute Editor-at-Large - sowie Helmut Heinen, Prasident des Bundesverbandes Deutscher
Zeitungsverleger e.V.. In 2008 konnten wir Moritz Muller-Wirth (Geschaftsfihrender Redakteur der Wochenzeitung DIE
ZEIT und Dozent an der Freien Universitat Berlin im Fach Medienmanagement) fir das Kuratorium gewinnen.

JUGEND-PRESSEAUSWEIS

Seit dem 1. Januar 2005 geben die Landesverbénde der Jugendpresse Deutschland e.V. den Jugend-Presseausweis
heraus. Dieser wird vom Deutschen Journalisten-Verband und der Deutschen Journalistinnen und Journalisten-Union in
ver.di unterstitzt und ist somit der anerkannte Presseausweis fir junge Journalisten. Als Ergdnzung zum Jugend-
Presseausweis dient das Jugendpresse-Autoschild. Der Jugend-Presseausweis soll jungen Medienmachern bei der
Recherche helfen, einfacher an Informationen zu kommen. Die Ausstellung der Plastikkarten erfolgt im Bundesbiro der
Jugendpresse. Im letzten Jahr konnten weitere Anerkennungsstellen flr den Ausweis erreicht werden. Zudem reagiert
die Jugendpresse Deutschland auch auf die schnelle Entwicklung der medialen Produkte und setzt sich verstarkt mit
Internetinhalten und deren journalistischen Beitrdgen auseinander.

ERFAHRUNGEN UND ERGEBNISSE

Ahnlich der Erfahrungen in den vergangenen Jahren ist die Jugendpresse Deutschland auch in 2008 weiter gewachsen:
mehr Projekte, héhere Budgets und hochwertigere Kooperationen mit Partnern verlangen nach einer zunehmenden
Professionalisierung des Jugendvereins. Durch konzentriertes Arbeiten in unseren Projektgruppen Internet,
Schulerzeitungs-Offensive, politikorange, FuB Fassen und Internationales konnten vor allem hier groBe Fortschritte
hinsichtlich langfristiger Partnerschaften und Finanzierung erzielt werden.

Strukturell gepragt wurde die Jugendpresse einerseits durch Personalveranderungen im Vorstand, andererseits durch
die Reduzierung der Stellen fir Leistende eines Freiwilligen Sozialen Jahres in der Kultur von vier auf zwei, der

Einfihrung eines Sekretariats sowie der Schaffung eines Controlling-Postens.

Ein weiteres strukturelles Thema bleibt das Wissensmanagement innerhalb der Jugendpresse und die Entwicklung
entsprechender technischer und kommunikativer Systeme und Strukturen.

GENDER MAINSTREAMING IN DER JUGENDPRESSE DEUTSCHLAND

Gender Mainstreaming spielt in der Jugendpresse Deutschland vorrangig in der Auswertung von Veranstaltungen,
Projekten und Konferenzen eine Rolle. Dabei steht zunéachst die Frage im Mittelpunkt, in welchem Verhéltnis unsere
Veranstaltungen von Frauen bzw. von Mannern besucht werden. Demnach hat sich die Feststellung, dass etwa zwei
Drittel der Anmeldungen fir Veranstaltungen von Frauen sind, auch in 2008 fir den GroBteil unserer Veranstaltungen,
vor allem fir die groBen Projekte wie die Jugendmedientage, den Schulerzeitungswettbewerb der Lander und die youth
media convention bestéatigt.
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Im Bereich der Veranstaltungsorganisation sah dieses Verhaltnis lange anders aus. In unseren Landesverbénden sind
Uberdurchschnittlich viele Frauen aktiv. Auf der Ebene des Bundesverbandes eher Manner. Im Jahre 2008 hat sich das
geandert, sowohl im Vorstand als auch unter den Projektleitern und Projektgruppenleitern bestand ein ausgewogenes
Geschlechterverhéltnis. Die Medienlandschaft insgesamt ist aber nach wie vor sehr médnnerdominiert, daher wird
Gender Mainstreaming weiter ein bedeutender Punkt in den Uberlegungen und Planungen der Jugendpresse bleiben.

INTEGRATION

Die Jugendpresse Deutschland nahm 2008 an der Erarbeitung des Nationalen Integrationsplans der Bundesregierung
teil. Der Verband war auf allen Arbeitstreffen der AG Medien und Integration unter der Leitung der Beauftragten der
Bundesregierung fur Migration, Fliichtlinge und Integration vertreten. Im ersten Fortschrittsbericht des Nationalen
Integrationsplans, der der Kanzlerin vorgelegt wurde, beschreibt die JPD zwei Projekte, die sich speziell mit dem Thema
.Integration” auseinandersetzten: Zum einen wurde ein deutsch-turkisches Rechercheprojekt veranstaltet, bei dem
Journalisten das Leben junger Turken bzw. tirkischstdmmiger Deutschen in Berlin und Istanbul beleuchteten. Ziel war,
mit hergebrachten Vorurteilen aufzurdumen und zu einer aufgeklarten, unaufgeregten Berichterstattung in den
deutschen Medien beizutragen.

Zum anderen hat die Jugendpresse Deutschland gemeinsam mit der ZDF-Sendereihe ,Menschen. Das Magazin” und
der ,Aktion Mensch” ein groBes Projekt gestartet: Auf den Jugendmedientagen 2008 in Mainz fiel der Startschuss fur
einen Videowettbewerb zum Thema Integration. Angesprochen sind Jugendliche im Alter von 16 bis 26 Jahren.

Abgesehen von diesen Projekten, in denen das Thema Integration gezielt fokussiert wurde, war es auch Bestandteil
diverser weiterer Projekte. So wurden wahrend des ,Bundestagsworkshops”-Artikel zum Thema Integration produziert
und fur das Mentorenprogramm 2008 waren speziell Journalisten mit Migrationshintergrund aufgefordert worden,
sich zu bewerben.

VERANKERUNG DER JUGENDPRESSE DEUTSCHLAND IN DEN BUNDESLANDERN
UNTERSTUTZUNG REGIONALER GROBVERANSTALTUNGEN

Die Jugendpresse Deutschland ist als foderale Struktur organisiert, deren Hauptarbeit in den 18 eigenstandigen
Landesverbanden stattfindet. Diese organisieren die Fortbildungsarbeit, leisten konkrete Beratungstatigkeiten vor Ort
und bieten Service und Unterstitzung von Jugendlichen fir Jugendliche. Darliber hinaus werden gemeinsam Projekte
entwickelt, die dann auf regionaler Ebene von den Landesverbanden weitergefiihrt und Gbernommen werden kénnen.
Das speziell fur regionale Veranstaltungen entwickelte politikorange-Kompaktformat wird von einigen Landesverbanden
immer wieder genutzt. Sie bieten Gber 500 Bildungsveranstaltungen fir junge Medienmacher an, wirken am
Schulerzeitungswettbewerb in ihrem Bundesland mit und organisieren knapp 20 GroBveranstaltungen.

Als Dachverband der Jugendpresseverbdnde in Deutschland unterstitzt die Jugendpresse Deutschland diese Projekte
und GroBveranstaltungen auf regionaler Ebene. Dabei ist neben der Unterstltzung bei Planung, Organisation,
Offentlichkeitsarbeit und Akquise auch die Vernetzung der regionalen GroBveranstaltungen ein Schwerpunkt. So
veranstaltete beispielsweise die Junge Presse Niedersachsen e.V., gemeinsam mit der Jungen Presse Hamburg e.V., der
Jugendpresse Bremen e.V. und der Jugendpresse Rheinland das ,, Jugendmediencamp Nord-West"”. Zusétzlich findet
jahrlich das Bodenseecamp von der Jungen Presse Bayern e.V., gemeinsam mit der Jugendpresse Baden-Wrttemberg
e.V., der Jugendpresse Osterreich und den Jungen Medien Schweiz statt. fjp>media — der Verband junger
Medienmacher Sachsen-Anhalt e.V. veranstaltet ein jahrliches ,Jugendmedientreffen”, die Jugendpresse Schleswig-
Holstein den ,,Jugendpressefrihling”, die Junge Presse Bayern veranstaltete die ,Bayrischen JugendMedienTage”, die
Jugendpresse Baden-Wirttemberg die ,,Jugendmedientage Baden-Wirttemberg”. Hier kénnen Erfahrungen und
Kontakte aus dem Jugendpresse-Netzwerk weiterhelfen. Oder auch beim Symposium der Jugendpresse Rheinland
.Wege in den Traumberuf Journalismus” - die Jugendpresse Deutschland will einen Austausch von Know-how der
Organisatoren dieser Kongresse und Projekte ermdglichen. Sie unterstitzte die Projekte durch bundesweite
Offentlichkeitsarbeit und Informationsaustausch zwischen den verschiedenen Organisationsteams. Durch diese
Vernetzung wurden neue lokale und regionale Projektideen fir junge Medienmacher gestérkt.

Jugendpresse Schleswig-Holstein Verband der Niedersachsischen Jugendredakteure
Postfach 1207 Postfach 6143

23872 Mélin 30061 Hannover

www.jugendpresse-sh.de www.vnj.de

Junge Presse Hamburg Junge Presse Niedersachsen

Alfred-Wegener-Weg 3 Borriesstr. 28

20459 Hamburg 30519 Hannover

www.jphh.de www.jungepresse-online.de
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Jugendmedienverband Mecklenburg - Vorpommern Jugendpresse Rheinland

Budapester StraBBe 7
18055 Rostock
www.jmmy.de

fip>media | Verband junger Medienmacher

Gareisstral3e 15
39106 Magdeburg
www.fjp-media.de

Junge Presse Berlin
Wodhlertstr. 18
10115 Berlin
www.jpb.de

Jugendpresseverband Brandenburg
Schulstral3e 9

14482 Potsdam

www.jpvb.de

Jugendpresse Thiringen
KatharinenstraBe 7
07743 Jena
www.jp-thueringen.de

Jugendpresse Sachsen
LessingstraBe 7
04109 Leipzig

Postfach 7265
53072 Bonn
www.jp-rheinland.de

Junge Journalisten Saar
Mainzer Str. 30

66111 Saarbricken
www.junge-journalisten.de

Jugendpresse Hessen
Postfach 701002

60560 Frankfurt / Main
www.jugendpresse-hessen.de

Jugendpresse Baden-Wurttemberg
Schlossstrafe 23

74372 Sersheim

www.jpbw.de

Junge Presse Bayern
KonigstraBe 93
90402 Nurnberg
www.jpbayern.de

Junge Journalisten RLP in Grlindung |
Landesverband junger Medienmacher
Kontakt tbers Buro der JPD

www.jugendpresse-sachsen.de

Junge Presse Koln
Gotenring 36
50679 Kéln
www.jpk.org

SCHLUSSFOLGERUNGEN UND PERSPEKTIVEN

Ahnlich der Erfahrungen in den vergangenen Jahren ist die Jugendpresse Deutschland auch in 2008 weiter gewachsen:
Mehr Projekte, hohere Budgets und hochwertigere Kooperationen mit Partnern verlangen nach einer zunehmenden
Professionalisierung des Jugendvereins. Durch konzentriertes Arbeiten in unseren Projektgruppen Internet,
Schulerzeitungs-Offensive, politikorange und Internationales konnten vor allem hier groB3e Fortschritte erzielt werden,
was die Entwicklung sowie dauerhafte Partnerschaften und Finanzierungen angeht.

Strukturell gepragt wurde die Jugendpresse einerseits durch die neue Zusammensetzung des Vorstandes sowie durch
die Reduzierung der Leistenden eines Freiwilligen Sozialen Jahres in der Kultur von vier auf zwei Stellen. Weiter wurde
ein Sekretariat eingerichtet und ein Controller eingestellt.

2009 will sich die Jugendpresse Deutschland mit einem inhaltlichen Schwerpunkt befassen, der sich als roter Faden
durch das ganze Jahr ziehen soll. Im Sinne der Medienethik sollen sich die Aktiven der Jugendpresse mit
Medien(machen), Moral und verantwortungsvollem Journalismus auseinandersetzen und das Thema in passenden
MaBnahmen an die Zielgruppe der JPD transferieren. Bereits als Schwerpunkt fir die Jugendmedientage 2009 in
Konzeption, sollen verschiedene Veranstaltungen und Serviceleistungen angeboten werden, wie beispielsweise
Recherche- und Lesematerialien, die sich mit Aspekten rund um ,Medienethik” befassen. So kénnen sich
Veranstaltungen oder Teile von Veranstaltungen mit folgenden Inhalten auseinandersetzen:

TRENNUNG VON JOURNALISMUS UND PR
Die Grenzen zwischen dem unabhangigen Journalismus und Public Relations verschwimmen mehr und mehr in der
taglichen redaktionellen Praxis, in der Ausbildung des journalistischen Nachwuchses und in der Definition des
Berufsbildes der Journalisten. Dies belegen mehrere aktuelle empirische Studien. Wo verlaufen die Grenzen
zwischen journalistischer und PR-Tatigkeit?

ARBEITSBEDINGUNGEN IN DER MEDIENBRANCHE
Neue Technologien und zunehmender 6konomischer Druck stellen eine Gefahr dar fir Qualitdt im klassischen
Journalismus. Stellenabbau in Redaktionen macht Journalisten zu schaffen, immer mehr mussen sich als Freie
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durchschlagen, zum Teil mit untertariflicher Bezahlung. Bleiben hier Uberhaupt noch Ressourcen fir
verantwortungsvolle Recherche?

RECHERCHE
Wie sieht umfassende und griindliche Recherche aus? Wo kann man Unterstitzung bekommen? Wie gehe ich
Themen investigativ an?

MEDIENKONZENTRATION

Wie sieht die Medien- und Verlagslandschaft in Deutschland aus? Kritiker sprechen oft von der ,Deutschland
Medien GmbH". Welche Konsequenzen hat dies fur verantwortungsvollen Journalismus? Wann kann oder muss
man von seiner jeweiligen Verlagslinie abweichen? Was sind mogliche Konsequenzen solchen Verhaltens?

PRESSERECHT
Welches sind die fur Medienethik wichtigen Paragraphen des Presserechts?  Nicht immer ist medienethisch
einwandfrei, was rechtlich erlaubt ist. Was sind kritische Falle?

PRESSEFREIHEIT
Welche Rolle kommt Pressefreiheit in einem demokratischen Staat zu? Wie kann sie geschitzt werden? Welche
Verantwortung tragen Journalisten in dieser Hinsicht?

ZENSUR
Wie wirken Medienethik und Zensur zusammen? Ist Zensur auch dann ein moralisch verwerfliches Instrument,
wenn sie auf Inhalte angewandt wird, die ethisch nicht einwandfrei sind?



